市商务局关于组织参加2016第二届

中国（武汉）国际电子商务暨网络商品博览会的通知
各区、开发区商务主管部门、硚口区、汉口北、钢谷电商示范基地及相关单位：

    为认真贯彻落实国务院《关于大力发展电子商务加快培育经济新动力的意见》精神，加快推进互联网创新成果与我市各产业领域的深入融合发展，由湖北省商务厅、武汉市商务局主办的2016第二届中国（武汉）国际电子商务暨网络商品博览会（以下简称“电博会”），将于2016年5月20日-22日在武汉国际会展中心隆重举行。

电博会以“融合、创新、超越”为主题，邀请国内外知名电商企业参展，同期举办中国武汉第二届长江经济带电子商务高峰论坛等高规格论坛活动，集聚国内外知名电子商务专家、电子商务企业高管和政府领导，携手论道互联网+，分享创业、创新智慧，展望未来发展趋势。

为集中展示我市电子商务创业、创新发展水平，推动行业交流与合作，谋求发展商机，促进我市电子商务快速发展，请各地积极组织辖区内电子商务企业（包括电子商务应用企业、平台企业、支撑服务企业等）参加展会及相关活动。并于2016年4月8日前将参展参会回执（附后）汇总后反馈给展会承办单位湖北嘉禾文化发展有限公司。

    特此通知。

附件：

1、2016第二届中国（武汉）国际电子商务暨网络商品博览会实施方案

2、2016第二届中国（武汉）国际电子商务暨网络商品博览会企业（示范基地、园区）参展参会人员汇总回执

                                                         武汉市商务局

                                  2015年10月9日

联系人：湖北嘉禾文化发展有限公司 李世华

联系电话：13907161356  13971061138

联系人：武汉市商务局  黄铮

联系电话：82796625 82796702

附件1

2016第二届中国（武汉）国际电子商务

暨网络商品博览会实施方案

一、办展思路

    本届展会将紧紧围绕“品牌化、国际化、市场化、专业化”的办展思路，一方面依托武汉独特的市场优势，武汉作为建设长江中游城市集群和国家中心城市的核心引擎，为贯彻落实国家“十二·五”规划有关积极发展电子商务和网络购物等新型服务业态的决策部署，进一步发挥会展对搞活流通、扩大消费的作用，促进电子商务与传统市场相结合，推动流通方式改革、加强产需衔接，引导电子商务和网络购物健康有序发展。

二、总体设计

展会名称：2016第二届中国（武汉）国际电子商务暨网络商品博览会 

展会时间：2016年5月20日—22日

展会地点：武汉国际会展中心

展会规模：展会预设国际标准展位1200个（20000平方米）

预计到会采购商：8万人

三、组织架构

主办单位：湖北省商务厅   武汉市商务局

承办单位：湖北嘉禾文化发展有限公司

战略合作伙伴：阿里巴巴（中国）网络技术有限公司

协办单位：湖北省网商协会

              武汉市电子商务协会

              武汉市会展行业协会 

四、展会内容

    大会以展览展示、会议论坛、配套活动的形式开展，集招商引资、项目合作、成果引进、贸易洽谈于一体。

（一）会议论坛

以“转型发展，合作共赢”为活动主题，针对行业发展中的问题，展会期间同期将举办 、“中国网商网货大会、电商大讲堂及颁奖”等多场行业活动把脉行业未来。

主论坛一：第二届长江经济带电子商务高峰论坛

主论坛二：创新发展与电子商务市长论坛

分论坛：

1、湖北省电子商务推进工作会议暨淘宝村经验推广

2、2016中国（武汉）微商产业高峰论坛

3、湖北省电子商务园区建设及招商引资说明会

4、互联网+革命老区农村电商发展峰会

5、旅游电子商务发展论坛

6、跨境贸易电子商务论坛

7、现代物流高峰论坛

8、社区电商及社区O2O模式解析

9、湖北电子商务金融服务高峰论坛

10、食品产业链暨互联网+食品产业创新发展论坛

11、移动电子商务高峰论坛

12、电商人才交流大会

13、湖北省大学生电商创业大赛

（二）展览内容

1、电子商务平台展区：电子商务示范基地（城市）、电子商务孵化园区、电子商务平台、电商平台、商城。

2、电子商务服务展区:仓储与物流配送、运营与渠道、银行与金融投融资服务、计算机及相关设备，技术解决和服务商务应用软件，网络及电信运营设备与服务，质量与安全认证服务，数据应用与营销推广、网络营销及广告、工业设计与研发、人才与培训教育、移动与应用等领域的服务商。

3、网络商品展区:农产品及食品、服装服饰、箱包鞋帽类、家居日用品、工艺礼品、饰品、五金电器、汽车电子、文体用品、户外旅游用品、母婴用品、家具家电，家装建材、旅游等。

4、跨境电商展区:跨境电商平台、服务商、自贸区、保税园区等。

5、成果展区：示范基地、淘宝村、区域性或行业性电子商务领域集中展示其成果和形象。 

（三）网上博览会

    充分利用现代化信息技术手段，打破时空限制，举办“网上博览会”为业界提供全方位的宣传、展示、资讯服务，构筑永不落幕的在线展览交易平台。

展会现场设置“网上博览”专区，同时设立电子信息现场服务。参会客商可通过大会网站提供信息发布、资讯查询、客商登录、信息互动等服务。同时方便客商更快、更全面的了解大会的相关信息。

五、展览组织工作 

（一）成立大会组织委员会：

组委会主任：卢焱群 （湖北省商务厅厅长）

    副主任：    胡道银 （湖北省商务厅副厅长）

                刘丹平 （武汉市商务局局长）

    秘书长：    陈  鸿 （湖北省商务厅电子商务处处长）

    副秘书长：  陈是学 （湖北省商务厅电子商务处调研员）

                苏才华 （武汉市商务局服务业及老字号企业振兴服务处处长）

                李世华（湖北嘉禾文化发展有限公司总经理）

    组委会下设秘书处，指导并监督大会日常筹备工作。秘书处设在湖北省商务厅电子商务处。秘书处下设展览部，展览部地址：武汉市中北路汉街·总部国际F座601室。

    展览部由策划部、招展部、工程部、安全保卫部、后勤保障部、财务部、现场服务部、综合部组成。 

（二）组委会职责分工

1、省商务厅

（1）负责邀请国家商务部及省政府领导出席大会开幕仪式、论坛。

（2）发函邀请其它兄弟省份商务部门组织带领当地知名企业参会。

（3）发文通知省内各市、州、直管市、神农架林区商务局（委）及各相关企业参加展会及相关活动。

2、武汉市商务局

（1）负责邀请市政府领导出席大会开幕仪式、论              坛。

（2）发函邀请兄弟城市商务部门组织带领当地知名企业参会。

（3）发文通知各区、开发区商务主管部门，硚口区、汉口北、青山钢谷电商示范基地及相关单位参加展会及相关活动。

3、承办单位

（1）负责大会总体策划、组织筹备、协调服务、沟通联络和衔接落实工作。

（2）负责大会整体客商邀请工作，邀请重要客商参与相关专题活动。

（3）负责大会展览总体设计，统筹协调展务工作、组织开展招商、布展、撤展工作。

（4）负责省领导会见重要客商、欢迎晚宴、巡馆等重大活动的组织工作，负责与相关单位共同承办主旨论坛暨开幕式等活动。

（5）负责大会整体会务接待的组织工作，做好重要组团、重要客商参会组织和接待服务工作。

（6）负责宣传推广和安全保卫工作。

（7）负责大会参会客商统计、成果统计汇总工作。

（8）负责做好参展企业的参展接待、展品运输、展位搭建及相关展出事宜。

（9）举办展览会的民事责任由承办单位承担，与主办单位无关。

（10）展会采取市场化运作模式，会议筹备所需的全部资金由承办单位负责，自主经营，以会养会，自负盈亏，并完全承担相应的经济责任和法律责任。

（11）负责展馆、宾馆、物流协调，公安、海关、治安、消防、工商等相关部门的报批备核。

（12）负责展览会相关的所有工作。

（三）展览经费

    展会采取市场化运作模式，会议筹备所需的全部资金由承办单位负责，自主经营，以会养会，自负盈亏，并完全承担相应的法律责任。

    1、展会政策支持与市场化运作：遵循“政府支持、行业主导、社会参与、市场运作、规范管理”的办会原则，走市场化、社会化、国际化的办展道路。

    2、本着“以会养会”的原则，适当收取展位费、宣传费和赞助费。做到收支平衡，略有盈余。所有投入由承办单位通过市场化运作来解决。努力使大会既隆重热烈，又简朴节俭，确保大会圆满成功。

六、宣传招商

    （一）召开新闻发布会、展会推介会等，邀请政府部门领导、知名专家、知名电子商务企业家共同出席，并邀请国内外知名媒体进行新闻报道，扩大展会影响力和知名度。

    （二）通过大众新闻媒体和广告投放宣传：如在国内外有影响力或电子商务发达地区的电视台、报纸、杂志等新闻媒体进行广告投放或新闻报道。以及在相关区域或电子商务发达地区高速公路、机场、火车站和客运站、公交、地铁等户外广告牌进行广告投放宣传。

    （三）网络推广：与国内外重量级网络新闻媒介、知名电子商务网站、商贸类网站开展合作或进行广告投放；开通博览会专用网站、微博、微信等网络宣传工具，形成强有力的网络宣传。与国内外相关协会商会开展有效合作，充分利用国家和各省市电子商务协会的会员网络优势，通过向会员发送电子邮件、QQ、传真、邮寄参观券等形式邀请其参观采购，并在相关知名网站发布展会信息，对展会进行全方位网络宣传。

    （四）组委会办公室专门成立客服中心，通过展会推介、微博微信、电邮、电话、信件、短信、传真等形式，采集国内外电商网商信息，组建庞大的专业客商、网商数据库，进行专业客商的一对一邀请。

七、后勤服务

认真做好安全保卫工作，采取切实有效措施保障大会展期治安、交通、卫生、消防安全、电力等，有序确保展会各项活动顺利如期进行。加强对客商、车辆、交通及安全、卫生、防疫等工作的管理，做好客观调控，保证参展参会客商的需要。提供全面、细致、周到、专业的服务，确保大会指定接待宾馆及指定用车，做好来宾的接待服务工作。

附件2

2016第二届中国（武汉）国际电子商务

暨网络商品博览会企业（示范基地、园区）参展参会人员汇总回执

商务主管部门（盖章）：                                     
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此表原则上由地方商务主管部门汇总填写     

联 系 人：李世华 

电    话：13907161356    13971061138

咨询 Q Q：2794574516
