附件1

武汉市消费新业态新模式新场景
（支持健全首发经济服务体系）
试点项目申报指南

一、申报条件
（一）申报主体条件
1．申报主体管理制度健全，经营状况良好，无不良信用记录，依法登记注册，经营证照齐备有效。
2．申报主体具备承担并完成申报项目的能力，应为项目的实际投资或运营主体。
3．申报主体遵守国家法律法规，具有独立且健全完善的财务管理制度，信用及财务状况良好，积极配合主管部门或第三方评价机构开展绩效评价工作。
4．同一个项目涉及多个主体时，应确定一个主体进行申报，明确资金分配方式，并提交其他主体授权其申报资金支持的授权函（须说明与项目及申报主体的关系）。
5．申报主体能够及时、准确报送项目运营相关信息，愿意配合各级商务、财政部门按规定及时准确填报相关信息等工作。
6．其他有关条件。
（二）申报项目条件
1．项目应选择一个支持方向申报，不得以同一项目内容重复申报或多头申报，不得刻意整合进行政策资金拼盘，不得弄虚作假骗取、套取补助资金。
2．申报项目内涉及的首店、首发、首秀、首展等具体内容需满足《首发经济名词解释》（见附件）的相关要求。
3．项目申报奖补范围为2025年9月30日以后开始实施的相关内容，申报项目应为在建和待建项目，原则上不支持2025年9月30日前已投入运营项目和预计投入营业时间晚于2027年9月30日前的项目。对于在建项目，仅支持政策发布后（2025年9月30日之后）发生的投资额。
4．项目资金来源渠道明确，并有合理的支出计划安排。实际有效投资主要指契合消费“三新”试点支持方向，除《武汉市消费新业态新模式新场景试点专项资金管理办法》明确的负面清单外的实际有效投资。
5．项目有关补助资金不支持新建商业综合体，以及各类古镇、纪念馆、博物馆等设施建设；不支持一般性装修；不支持事业单位信息系统建设维护、养老院和病房建设等与支持方向无关的领域；不支持无消费内容或免费开放的项目；不支持党政机关主办、承办或承担部分活动费用的各类活动（包含但不限于展会、节庆、论坛等活动）。
6．对已从其他渠道获得中央财政资金支持的项目，不得重复申请资金支持。
7．上级部门如有其他要求，再另行确定通知。
二、支持方向与内容
（一）支持打造首发中心、首发经济集聚区
1．支持打造首发中心
支持内容：支持商圈商街、创意园区、文化场所等打造多层次的新品发布平台载体，推出具备品牌展示、首发、首秀、首展等功能的首发空间。
申报条件：具有500平方米（含）以上的首发空间，在试点期内举办新产品、新技术、新展示、新演艺等市级及以上首发首秀首展活动不少于5场，且累计实际投资额（包括场地、设备、搭建等）不低于500万元。
2．支持打造首发经济集聚区
支持内容：支持商圈商街、商业载体（包括购物中心、百货店、高品质酒店等）、创意园区、文化场所等集聚一批首店、旗舰店、创新概念店，形成品牌云集、业态多元的首发经济集聚区。
申报条件：试点期内，新引进落地市级及以上品牌首店、旗舰店、创新概念店数量不少于10家，且累计实际投资额（包括场地、设备、搭建等）不低于500万元的申报项目。
（二）支持开设高能级首店、旗舰店、概念店
支持内容：支持具有引领性的国内外知名品牌（项目申报单位应具有合法的品牌经营权，且该品牌在国内外开设实体店铺数量3个及以上）在汉新开设高能级首店、旗舰店、创新概念店。
申报条件：试点期内，新开设的投资额不低于200万元、经营面积不少于100㎡的市级及以上首店；新开设的投资额不低于300万元、经营面积不少于300㎡的市级及以上旗舰店、创新概念店。
（三）支持举办首发首秀首展活动
支持内容：支持时尚服饰、消费电子、美妆、潮玩、家居、汽车、智能终端、运动潮品及服务消费等领域具有创新性、引领性的产品和服务举办首发首秀首展活动。
支持条件：试点期内，国内外品牌、商业运营方、媒体、策划咨询机构等举办的，核定实际投资额（包括场地、设备、搭建等费用）超过50万元（含）的首发首秀首展活动项目。活动须为具有创新性、引领性的产品、服务或技术等在全国范围内的首次发布亮相。
（四）支持展会开设首发专区、专场
支持内容：支持在专业展馆内举办的展会中，单独设置的全国首发专区、首发专场，首次集中展示发布新产品、新服务、新技术等。
支持条件：试点期内，在面积超过1万平方米的以产品技术展示与投资贸易洽谈为主要目的展览活动中，开设首发专区、专场且活动面积超过300平方米。展出内容须为全国范围内的首次展示。
上述首店、首发、首秀、首展等需满足附件1《首发经济名词解释》相关内容。
三、申报材料
申报单位按申报书（详见附件2）顺序编制书面材料，装订成册，制作封面及目录（左侧装订，封面注明项目名称及申报单位），制作封面及目录，加盖公章并加盖骑缝章。同时提供申报材料可编辑电子版和PDF扫描件。申报材料应当真实、准确，内容清晰、完整。



首发经济名词解释

一、首发经济
首发经济是指企业发布新产品，推出新业态、新模式、新服务、新技术，并涵盖首店、首秀、首展等活动的总称。其核心在于“首次”，包括首次发布、首次展出、首次开设门店、首次设立研发中心等链式发展全过程。发布内容主要包括“六新”，即发布或推出新产品、新服务、新技术、新业态、新模式、新场景。
二、首店、旗舰店、创新概念店
品牌（包括人工智能领域新消费品牌）首次进入某一行政区域，开设的具有商业集聚效应和辐射能力的首个实体店，也称作品牌首店；或是品牌通过升级改造、融合创新，开设出在商品和服务方面与品牌的标准店有显著差异的实体店，主要包括首店、旗舰店、创新概念店。
注：品牌指《品牌分类》GB/T36680-2018中7.2规定的D消费类产品和F服务类对应品牌。
（一）基本条件
品牌具有登记注册的商标和商号，创立时间宜在1年（含）以上，且宜具备一定的知名度和市场占有率，或在细分市场占有率高，为广大消费者或特定人群所熟悉。需满足下列条件之一：
1．原则上近5年入选德勤全球奢侈品力量、摩根士丹利全球奢侈品报告等榜单的品牌。
2．在2个（含）以上全球知名消费城市（纽约、洛杉矶、伦敦、巴黎、米兰、迪拜、日内瓦、苏黎世、都柏林、哥本哈根、悉尼、东京、中国香港、新加坡、首尔）以及首批国际消费中心城市（上海、北京、广州、天津、重庆）开设2家（含）以上实体门店，并获得全国性媒体平台或知名时尚媒体（包括但不限于：21世纪经济报道、中国商报、每日经济新闻、第一财经、新周刊、联商网、赢商网、Vogue、时尚COSMO、时尚芭莎、T Magazine、ELLE世界时装之苑、GQ、嘉人、BOF等等）宣传。
3．在湖北省以外的3个（含）以上省份的省会城市或副省级城市（及以上）开设3家（含）以上实体门店，并获得全国性媒体平台或知名时尚媒体宣传。
4．商务部发布的中华老字号名单，各省发布的省级老字号名单。
5．国际高端及奢侈品品牌，包括且不限于爱马仕、LV、香奈儿、古驰、迪奥、卡地亚、劳力士、宝格丽、芬迪、罗意威、巴尔曼（Balmain）、伊萨亚（Isaia）、Alaïa、Kiton、Brioni、Stefano Ricci、Loro Piana、Zegna等。
6．已入驻武汉市外的国内头部高端商业载体（如SKP、恒隆、德基、杭州大厦等）并官方直营的品牌。
7．其他符合条件的品牌。
（二）首店
1．中国（内地）首店：国际、国内知名商业品牌在中国（内地）行政区域（不含香港、澳门、台湾）内开设的首家实体门店。
2．中部首店：国际、国内知名商业品牌在山西、河南、安徽、湖北、江西和湖南等六省行政区域内开设的首家实体门店。
3．湖北首店：国际、国内知名商业品牌在湖北省行政区域内开设的首家实体门店。
4．武汉首店：国际、国内知名商业品牌在武汉市行政区域内开设的首家实体门店。
（三）旗舰店
品牌在区域内设立的所有门店中，主营销售业务及销售商品品类最齐全、新品上市速度最快、面积最大的专业店或品牌专卖店。旗舰店面积通常在300平米以上（含）且超过该品牌在本城市开设的其他实体店。
注：专业店主要包括办公用品专业店（office supply）、家电专业店（home appliance store）、服饰店（apparel shop）体育用品店（sporting goods store）和家居建材店（home center）等。
（四）创新概念店
将某种概念与主营业务相结合，或跨界融合，使得门店在形象、产品、服务方面与品牌其他门店有显著差异的实体店，包括但不限于主题店/餐厅（theme store/restaurant）、复合店（compound shop），或是提供独特体验的实体店，包括但不限于买手店（buyers shop）、体验店（experience store）、定制店（custom shop）。
三、首秀
指品牌首次公开演出、发布或展示活动，如时装秀等消费秀。
四、首展
指新产品、新服务、新技术或商业文化IP的首次展览活动。
五、展会设立首发专区、专场
指在专业展馆内举办的展览中，由展会主办方或承办方划定专门区域，用于参展企业集中发布新产品、新服务、新技术。该类展览是以产品技术展示与投资贸易洽谈为主要目的的展览活动。
六、知名品牌榜单（参考）
	序号
	发布方
	发布内容
	备注

	1
	世界品牌实验室
	《世界品牌500强榜单》
	

	2
	美国《财富》杂志
	《世界500强》
	

	3
	胡润研究院
	《胡润品牌榜》
	

	4
	德勤
	《全球奢侈品力量排行榜》
	

	5
	摩根士丹利
	《全球奢侈品报告》
	

	6
	品牌金融
	《全球最有价值零售品牌榜》
	

	7
	LA LISTE
	《全球最佳餐厅》
	

	
	
	《全球最佳酒店》
	

	8
	米其林
	《米其林餐厅》星级餐厅
	不含必登推荐餐厅及指南入选餐厅

	9
	中国企业联合会
中国企业家协会
	《中国服务业企业500强榜单》
	

	10
	中国连锁经营协会
	《中国时尚零售百强榜单》
	

	
	
	《中国特许连锁百强榜单》
	

	
	
	《中国超市百强榜单》
	

	11
	胡润研究院
	《中国瞪羚企业榜》
	

	
	
	《中国最具历史文化底蕴品牌榜》
	

	
	
	《胡润中国餐饮连锁企业投资价值榜》
	

	12
	品牌联盟
	《中国品牌500强》
	

	13
	赢商网
	《季度热搜品牌榜》
	

	
	
	《年度中国领军品牌百强榜》
	

	
	
	《年度新兴品牌百强榜》
	

	14
	美团
	《黑珍珠餐厅指南》
	

	
	
	《必吃榜年度榜单》
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